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مدينة بابل مدينة عريقة في تاريخي التراثي وذات حضارة تاريخية مستمدة منذ اقدم العصور وقد تأسست مدينة بابل قبل اكثر من الف سنة، ومدينة بابل كبيرة في مساحتها وذات موقع جغرافي مهم فهي تمتد من مدينة بغداد الى مدينة الكوفة ويحيط بها محافظات مهمة هي كربلاء والنجف والديوانية والكوت. وقد عرفت مدينة بابل بانتعاش اقتصادها وذلك بكبر مساحة ارضها وعدد سكانها.

ان بسبب التاريخ الحضاري لمدينة بابل وامتداده الى اقدم العصور وبسبب توفر وتنوع الايدي العاملة المتميزة في سرعة النباهة والفطنة فأبناء بابل متميزين بسرعة اكتساب المهارات والبراعة في اداء اعمالهم والابداع في كثير من الصناعات والحرف، فقد ظهرت الصناعات والحرف اليدوية والشعبية والتي منذ اعتمد عليها كثير من السكان البابليين في كسب عيشهم. بالاضافة الى توفير مستلزمات مهمة كان يصعب الحصول عليها او استيرادها حيث كانت الحرف والصناعات الشعبية تسد حاجات الناس لاشياء مهمة يستخدمونها في حياتهم اليومية ومصنوعة من مواد بسيطة ومتوفرة في المدينة.
ان توفر الثروات الطبيعية في المدينة وكبر مساحة الارض فيها وتنوع منتوجاتها ادى الى توفر المواد الاولية المختلفة للقيام بالكثير من انواع الصناعات الشعبية وكذلك فان بسبب الموقع الجغرافي المهم لمدينة بابل يمكن القيام بتصدير هذه الصناعات الى المدن المجاورة لها. وعلى الرغم من التطور الصناعي الحديث في الوقت الحاضر الا ان الكثير من الناس يرغبون في اقتناء منتوجات مصنوعة من الحرف الشعبية وذلك اما لتراثيتها او لانها قد تكون مصنوعة بكفاءة عالية لا يمكن للمكننة الحديثة انتاج مثلها ومثال ذلك السجاد اليدوي.
وسيتم في هذا البحث دراسة بطريقة سلسلة القيمة عن المراحل المختلفة للصناعات اليدوية والشعبية في مدينة بابل.
المنتج الخاضع لدراسة القيمة (الصناعات والحرف الشعبية) 

امتازت مدينة بابل بظهور العديد من الحرف والصناعات الشعبية منذ اقدم العصور الى يومنا هذا، فالصناعات الشعبية متوارثة بين الاجيال في المدينة وهناك اسواق كاملة في مدينة بابل تقوم بصناعة منتوجات يدويا وبيعها الى الناس. فهناك في مركز المدينة نجد ما يسمى بالسوق الكبير الذي يقع في قلب المدينة ويحتوي على العديد من الصناعات والحرف الشعبية واسواق متخصصة في ذلك مثل (سوق الصفافير) الذي يقوم اصحاب المحلات فيه بصناعات حرفية مختلفة مثل الاواني والمناخل والكراكة وغيرها وبيعها في نفس الموقع وكذلك سوق الصاغة الذي يقوم اصحاب المحلات فيه بصياغة الذهب والفضة وبأشكال وابداعات متنوعة. ولا ننسى ان معمل السجاد اليدوي الواقع في حي نادر في مركز مدينة بابل هو من اهم المعامل التي تصنع السجاد الفاخر والمرغوب عالميا ويقوم بتشغيل اكثر من 200 شخص كأيدي عاملة.
ومن اهم الصناعات الشعبية التي تشتهر بها المحافظة:
1. السجاد اليدوي: حيث يعتبر من اهم الصناعات والتي تباع بأسعار تدر ربحا كبيرا على العاملين في هذا المجال ويستقبل ايدي عاملة كثيرة يكسبون عيشهم، ومن يمكن من خلال هذه الصناعة القضاء على جزء كبير من البطالة ورفع المستوى الاقتصادي لمدينة بابل.
2. الصناعات الغذائية: ويوجد في المحافظة صناعات غذائية مختلفة منها معامل الدبس والتي يتم فيها تحويل التمر وخصوصا التمر الغير مرغوب فيه في الاكل الى دبس نقي ومرغوب، وهناك ايضا صناعة الراشي من السمسم ويباع الراشي باسعار مربحة، وكذلك صناعة الحلويات بمختلف انواعها، وصناعات الالبان مثل الجبن والقيمر والقشطة من حليب الابقار والجاموس.
3. صناعات النجارة: توجد ورش مختلفة تقوم بصناعة مختلف الاثاث المنزلي من الخشب والالواح الخشبية المتوفرة في الاسواق حيث يتم صناعة غرف النوم واطقام القنفات والكراسي المختلفة باحجامها وديكوراتها والمناضد الخشبية المختلفة، وفي هذه الصناعة تكون ارباح العاملين عالية نسبيا خصوصا اذا عملت بشكل جميل وفاخر كما في النقش في غرف النوم.
4. صناعة المناخل: يتم صناعة المناخل المختلفة الاحجام والفتحات فمنها ما يتم استخدامة لنخل الطحين ومنها ما يتم استخدامه في نخل مواد البناء مثل الرمل والاسمنت وهناك معامل كاملة لصناعة المناخل في مدينة بابل، وتتميز هذه الصناعة بسرعة الاداء وكبر الطلب عليها وامكانية التصدير الى محافظات ومدن مجاورة لمدينة بابل.
5. صناعة الفخار: يستخدم الطين الذي يسمى بالطين الحر المستخرج من ضفاف الانهار في هذه الصناعة، حيث يقوم صناع الفخار بصناعة العديد من الاشكال الجميلة والمتنوعة وتستخدم حاليا لاغراض الزينة ووضع الازهار فيها، اما سابقا فكانت تستخدم كذلك في صناعة الاواني، وتمتاز هذه الصناعة بتوفر المادة الاولية، ولكن تحتاز الى مهارة.
6. الصياغة: وفيها يتم صياغة الذهب والفضة باشكال متنوعة وباحجام مختلفة وحسب الطلب مثل الخاتم والقلادة والسوار وغيرها.
7. الحدادة: يقوم الحدادون بصناعة اهم متطلبات بناء البيت مثل الابواب والشبابيك من مختلف مقاطع الحديد المتوفرة في الاسواق.
8. الادوات الزراعية واداوت البناء: مثل صناعة المنجل والكرك (لحرث الارض) واداوت البناء المتنوعة مثل المالج والطاسة والجمجة وغيرها.
9. صناعات من سعف النخيل: مثل الحصيرة والمكنسة وغيرها
10. الخياطة: حيث تنتشر معامل الخياطة لانتاج مختلف الالبسة مثل القميص والبنطلون والبدلة وغيرها.
11. الدباغة: بتم فيها دباغة جلود الحيوانات باستخدام الملح وقشور الرمان وصناعة القماصل الجلدية ويكثر فيها التصدير الى المدن المجاورة.
دراسة سلسلة القيمة

يبين المخطط ادناه دراسة سلسلة القيمة بصورة عامة للصناعات والحرف الشعبية واليدوية بمراحلها المختلفة بدأ من مكان العمل مرورا بتوفير المواد الاولية اللازمة والمعدات وانتهاءا بالتسويق وكيفية وصولها الى المستهلك النهائي.


وسيتم عرض وصف كامل لمراحل سلسلة القيمة.

مراحل سلسلة القيمة
المرحلة الأولى: اختيار الموقع
يعتمد اختيار موقع عمل الصناعات الشعبية على طبيعة ونوعية الصناعة التي سيتم التخصص بها، حيث ان اصحاب الاراضي الزراعية والفلاحين عادة ياخذون من اراضيهم معملا لانتاج الكثير من انواع الصناعات الشعبية مثل صناعة الالبان والصناعات التي يستخدم فيها سعف النخيل، حيث يعتمد في بيع منتجه عن طريق موزعين او اصحاب محلات في السوق ويبيع منتوجه بطريقة الجملة.
اما بقية الصناعات فيأخذون محلات وعادة تكون في سوق متخصص بتلك الصناعات الشعبية فكل صناعة شعبية لها سوقها المتخصص فيه فصناعات المناخل والفخار والصفارين وصناعة الادوات الزراعية واداوت البناء لها سوقها الواقع في مركز مدينة بابل السوق الكبير، وصناعة الصياغة لها سوقها الخاص اسمه سوق الصاغة في مركز المدينة ايضا في السوق الكبير، وصناعة النجارة والحدادة تتركز في مركز المدينة في شارع ابي القاسم مع وجود محلات لهذين الصناعتين في عموم المدينة. وصناعة الخياطة منتشرة في عموم المدينة وتتركز في مركز المدينة ايضا. اما بقية الصناعات فتأخذ من الحي الصناعي التابع لحي نادر مركزا لها. فيقوم صاحب هذه المهنة بايجار المحل من مالكيه او من البلدية ويستخدمه مركزا للتصنيع والبيع المباشر للزبون.
الوقت اللازم للمرحلة

لا تحتاج هذه المرحلة الى وقت كبير فيمكن لصاحب المشروع وحسب طبيعة الصناعة الشعبية التي سيقوم بها ايجار المحل في يوم واحد او يومين اذا كان في سوق متخصص لذلك العمل ويكون البيع بالمفرد او الجملة، او شراء ارض على اطراف المدينة يتطلب ذلك اسبوع لاقامة معمله عليها ويكون البيع بالجملة.

تكلفة المرحلة

 يبلغ ايجار المحل في السوق 250-300 الف دينار شهريا اما اذا اراد ان يشتري ارض على اطراف المدينة فيمكن شراء قطعة ارض على شارع عام كي يتسنى له سهولة توصيل بضاعته الى السوق فيكون سعر قطعة الارض الزراعية بمساحة 200متر مربع -250 متر مربع بقيمة 10 مليون دينار عراقي الى 20 مليون دينار عراقي.
الدعم والعلاقة بسلسلة القيمة

لا يوجد دعم لهذه المشاريع من أي جهة تذكر في استحصال الاراضي، سوى بعض الحالات البسيطة انه يستطيع صاحب المشروع ايجار محل من البلدية لاقامة مشروعه وهذه نسبة ضئيلة جدا، والنسبة الاغلب هو حصوله على المحل او الارض من القطاع الخاص.
نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات

تكمن نقاط القوة في هذه المرحلة لمالكي الاراضي لاقامة الصناعات الشعبية التي تعتمد على المنتجات الزراعية بتوفر الارض وكذلك تعتبر هذه نقطة قوة الى من يردي اقامة معمل للصناعات الشعبية خارج السوق، اما من يريد الحصول على محل في الاسواق المتخصصة لبقية الصناعات الشعبية فهناك نقطة ضعف حيث ان الحصول عليها صعب لوجود هذه المحلات محدودة ومستغلة ومتوارثة بين الاجيال، اما بالنسبة للفرص فلا توجد فرص جديدة للحصول على محلات او اراضي من الدولة مثلاً، ولا توجد تهديدات خطيرة لاختيار الارض اللازمة.
المرحلة الثانية: توفير المواد الاولية

تشمل هذه المرحلة على مرحلتين مهمتين:
1-شراء المعدات

 
يتم في هذه المرحلة توفير المعدات الخاصة بكل عمل وحسب نوع الصناعة او الحرفة الشعبية التي سيمارسها الشخص وفي كافة الحرف اليدوية فان هذه المعدات تكون على الاغلب متوفرة ورخيصة الاسعار وبسيطة، وتدوم هذه الادوات والمعدات لسنوات طويلة، فهي لا تستهلك بسرعة وربما تدوم لعشرات السنين. وبعد تطور الحياة والتكنولوجيا ظهرت ادوات حديثة تساعد في هذه الصناعات الشعبية تقلل من الوقت اللازم وتزيد من معدل الانتاج.

وبعد توفر المواد المكان والمعدات واذا اعتبرنا ان الخبرة موجودة قبل كل هذه المراحل يكون صاحب المشروع جاهزا لتوفير المواد الاولية ومن ثم البدء بالانتاج.
الوقت اللازم للمرحلة


تحتاج هذه المرحلة الى يوم واحد فقط ليتسنى لصاحب المشروع جمع المعدات والادوات البسيطة من الاسواق المحلية وهي غالبا ما تكون متوفرة وسهلة الحصول عليها.
تكلفة المرحلة

كما ذكرا انفا ان لكل حرفة او صناعة شعبية ادواتها الخاصة بها ولذلك تختلف اسعارها تبعا لنوع الحرفة. ففي صناعة السجاد اليدوي لا يتجاوز اسعار الادوات عن 50000 دينار عراقي، اما في صناعة المناخل والادوات الزراعية وادوات البناء فيبلغ اجمالي سعر الادوات المستخدمة حوالي 120000 دينار عراقي، وفي الخياطة يبلغ سعر الادوات اللازمة (ماكنة خياطة، ومقص، وغيرها) حوالي 600000 دينار عراقي، وفي الحدادة يبلغ سعر الادوات (ماكنة لحام، دريل، كوسرة، وغيرها) حوالي 800000 الف دينار، وفي النجارة يبلغ اسعار المواد اللازمة (ماكنة تقطيع الخشب، وغيرها) حوالي 1000000 دينار عراقي وفي صناعات الفخار والمواد الغذائية وبقية الصناعات فتكون كلفة الادوات قليلة جدا لا تتجاوز 50000-60000 دينار عراقي، وتكاد تنعدم الكلفة في هذه المرحلة في الصناعات من سعف النخيل.
الدعم والعلاقة بسلسلة القيمة

لا يوجد أي دعم من أية مؤسسة حكومية او غير حكومية او من اية هيئة او نقابة العمال فلا يجد صاحب المشروع ادوات باسعار مدعومة مثلا وانما يشتري ادواته التي يحتاجها من السوق المحلية باسعارها التجارية.
نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات

ان نقاط القوة في مرحلة تجميع وشراء الادوات هو توفرها ورخص اسعارها اما نقاط الضعف تكون في بعض المهن فقط مثل الحداداة والنجارة فان الادوات المتوفرة ليست بالكفاءة الكافية واسعارها نوعا ما متوسط، وما يمكن ان نعده فرصة هو دخول ادوات حديثة ومتنوعة في بعض المهن تسرع من عملية الانتاج ولا يوجد تهديد في هذه المرحلة فما يحتاجه صاحب الصنعة او الحرفة الشعبية من ادوات يجده متوفرا بالاسواق.
2- شراء او جمع المواد الاولية اللازمة

بعد ان اصبح مكان العمل جاهزا وكافة المعدات والادوات اللازمة للعمل تحت اليد، اصبح لا بد من توفير المواد الاولية اللازمة وحسب نوع الحرفة، ففي صناعة السجاد نحتاج الخيوط المختلفة، وفي صناعات المواد الغذائية نحتاج المواد اللازمة من سكر او تمر او دهون او طحين وغيرها، وفي النجارة نحتاج الخشب، وفي الحدادة نحتاج الحدبد بمختلف انواعه ومقاطعه، وغيرها كل حسب نوع الصناعة الشعبية. وان هذه المواد الاولية يتم الحصول عليها من السوق بشرائها او يتم الحصول عليها من الحقل مثل سعف النخيل او الحليب في صناعة الالبان من المواشي التي قد يربيها صاحب المشروع او يشتريها من مربي الابقار والجاموس وهكذا.

وتعتمد كمية المواد الاولية التي يجب توفرها لدى صاحب المشروع على كمية العمل وسرعة التنفيذ وقوة السوق لديه، وقوة الطلب على منتوجه بصورة عامة في الاسواق المختلفة.
الوقت اللازم للمرحلة


يمكن لصاحب الحرفة في اغلب انواع الحرف الشعبية ان يوفر مواد اولية تكفيه لمدة سبعة ايام عمل في يوم واحد، فغالبا ما يأخذ اصحاب الحرف يوما واحدا من كل اسبوع لتوفير المواد الاولية اللازمة والتي سيشتريها من السوق او يجمعها من الحقل، ولكن هناك بعض الحرف تحتاج الى توفير المواد الاولية كل يوم ليوم عمل واحد مثل صناعة الالبان.

تكلفة المرحلة

تعتمد اسعار المواد الاولية ايضا على نوع الحرفة التي يعمل بها صاحب المشروع، وان اغلب الحرف تكون موادها الاولية رخيصة جدا وربما تكون معدومة (كما في الصناعات من سعف النخيل، وصناعة الفخار) ففي صناعة المناخل والادوات الزراعية وادوات البناء والخياطة فان اسعار المواد الاولية فيها لا تتجاوز 1000 دينار لإنتاج قطعة واحدة. ماعدا ذلك فان في صناعات النجارة والحدادة الكلفة مختلفة لكبر حجم الحرفة ومنتوجها فالأولى سعر المتر المكعب من الخشب 300-400 الف دينار عراقي والثانية سعر طن الحديد 75000 دينار عراقي في الوقت الحاضر.

الدعم والعلاقة بسلسلة القيمة


لقد كانت اغلب الصناعات والحرف الشعبية الاكثر اهمية مدعومة من قبل وزارة التجارة والجمعيات التجارية والزراعية المختلفة فالنجارة والحدادة كانت مدعومة من الشركة العامة لتجارة المواد الانشائية الواقعة في ناحية ابي غرق التابعة لمدينة بابل وكانت هذه الشركة تزود اصحاب هذه المهن بمواد اولية باسعار مدعومة وكفاءة عالية، الا ان هذا الدعم ضعف في الاونة الاخيرة لكنه لم ينعدم تماماً. ويأمل اصحاب المشاريع ان يرجع الدعم من هذه الشركة ومن الجمعيات والشركات الاخرى واستحداث شركات داعمة لكل هذه الحرف في توفير المواد الاولية اللازمة وباسعار مغرية وربما بصيغة الاجل لكي يتسنى لهم توسيع قاعدة العمل والانتاج.

اما بقية انواع الصناعات الشعبية فيعتمد صاحب المشروع على نفسه في جلب وجمع وشراء ما يحتاجه من مواد اولية.

نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات


ان نقاط القوة في هذه المرحلة هو توفر المواد الاولية في الاسواق المحلية والحصول على بعضها بكلفة معدومة تقريبا كما ذكرنا في انواع الصناعات، اما نقاط الضعف بالنسبة لهذه المرحلة فتكون فقط في الصناعات الشعبية المهمة والكبيرة مثل الحدادة والنجارة وهي غلاء بعضها، وبالنسبة للفرص فاصحاب المشاريع ينتظرون الدعم من الشركات والجمعيات التجارية ان تعود لما كانت عليه فتكون لهم فرصة، واما التهديدات في مرحلة توفير المواد الاولية فهو التذبذب الكبير الذي يحصل للاسعار في المهن الكبيرة مثل الحدادة فان سعر طن الحديد قبل ستة اشهر كان 1900000 دينار والان 750000 دينار عراقي، فلذلك ان من كان يوفر مادة الحديد بكميات كبيرة لعمله خسر الطن الواحد لديه 1150000، او تلف المواد الغذائية في بعض المهن اذا تمم توفيرها بكميات كبيرة، وما عدا ذلك فلا توجد تهديدات في جمع وجلب المواد الاولية بالنسبة للمهن الاخرى الصغيرة.

المرحلة الثالثة: التصنيع
ويتم في هذه المرحلة صناعة المنتج من المواد الاولية التي تم تحضيرها في المرحلة السابقة وتعتمد هذه المرحلة اساسا على الحرفيين الذين يصنعون مختلف انواع الصناعات الشعبية كل حسب حرفته التي يداولها. فالنجار يصنع غرف النوم واطقام القنفات والكراسي والابواب الخشب والحداد يصنع الابواب والشبابيك وغيرها والصائغ يصوغ الحلي الذهبية المتنوعة. وفي هذه المرحلة تتحدد كمية الانتاج وعدد العاملين في المشروع ويعتمد ذلك على نوع الحرفة وحجم الطلب عليها والترويج والتشجيع من جهات مختلفة اذا كان موجودا. ويحتاج صاحب المشروع في هذه المرحلة الى دفع رسوم الكهرباء والماء ودفع الضرائب والحراسة.
الوقت اللازم للمرحلة


يكون العمل في هذه المرحلة يوميا طيلة ايام الاسبوع ماعدا ان جعل صاحب المشروع يوما واحدا في الاسبوع يعتبره عطلة وعادة يكون يوم الجمعة .

التكلفة والمواد الاولية والعمل

ان الاهم في تكلفة هذه المرحلة تتحدد باجور العاملين التي تبلغ راتبا شهريا للعامل الواحد مقداره 300 الف دينار ويعتمد عدد العاملين على نوع الصناعة الشعبية وحجم العمل، ولا يزيد العدد غالبا عن اثنين الى ثلاثة عاملين في الاعمال الكبيرة والمهمة مثل الحدادة والنجارة، وهناك الكثير من الاعمال يديرها شخص واحد قد يكون صاحب العمل، وان الكثير من الحرف والصناعات الشعبية يكون فيها العاملين المهنيين من النساء .
ويضاف الى تكلفة هذه المرحلة مبالغ الكهرباء وتختلف حسب نوع الحرفة حيث في صناعات النجارة والحدادة يحتاج الى مولدة كبيرة تصل تكاليفها الشهرية الى 100 الف دينار وذلك لانه في مدينة بابل وفي عموم العراق لايمكن الاعتماد على الكهرباء الحكومية لقلة ساعات وجودها وتكاد تنعدم في بعض الايام، اما في الصناعات الشعبية الاخرى فلا يحتاج الى صاحب الحرفة سوى 2 امبير خصوصا في الصيف لتشغيل مراوح كهربائية وانارة تكلفة الامبير الواحد شهريا 6000 دينار عراقي، وبقية التكاليف مثل رسوم الماء والحراسة تكون بسيطة جدا وشبه معدومة.
الدعم والعلاقة بسلسلة القيمة


لا يوجد دعم لاصحاب المهن الشعبية من اية جهة حكومية او غير حكومية في مرحلة العمل ويتامل اصحاب المشاريع بخلق ايدي عاملة ماهرة من خلال الدورات المهنية التي ستؤدي الى توسيع قاعدة العمل.

نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات


تتمثل نقاط القوة بقلة كلفة العمل لاغلب الصناعات الشعبية اما نقاط الضعف فتتمثل في قلة الخدمات المهمة مثل الكهرباء والماء وتوفير الخبرة والدعم لهذه المرحلة ولا توجد فرص في هذه المرحلة اما التهديدات فهي تتمثل بالتخوف من انقراض الخبرات لبعض الصناعات الشعبية التراثية والمهمة والتي تعكس التاريخ الحضاري للمدينة وذلك لعدم ولايتها الاهتمام من قبل الجهات الحكومية او نقابات العمال والمنظمات المختلفة.

المرحلة الرابعة: التجميع
تعتمد هذه المرحلة على نوع وحجم الصناعة، ففي بعض الصناعات الشعبية يكون تجميع المنتوج والفرز يوميا ونقله الى السوق او بيعه في مكان صنعه والبعض الاخر يكون الفرز اسبوعيا فبعد ان يتم صناعة الكثير من الوان المنتوجات للحرفة الشعبية الواحدة يتم تجميعها وفرزها حسب الانواع والاحجام والاعداد والطلبات ومن ثم توزيعها. 
الوقت اللازم للمرحلة


يكون التجميع يوميا او اسبوعيا أي يوم واحد في الاسبوع حسب نوع الحرفة اليدوية.

التكلفة والعمل

تتحدد تكلفة هذه المرحلة في عمال التجميع والفرز حيث يبلغ اجر العامل في يوم الفرز وعادة ما يكون يوما واحدا في الاسوع باجر قدره 15000 دينار عراقي بالاضافة الى النقل الى مكان التجميع الذي قد يكون مخزناً او محلاً واجرة النقل وتتراوح اجرة سيارة الحمل للنقلة الواحدة 10000-15000 دينار من مكان الى اخر داخل المدينة.

الدعم والعلاقة بسلسلة القيمة


لا يوجد دعم حاليا، ويمكن ان تكون هناك جهات داعمة حكومية او غير حكومية بتوفير مخازن حكومية للتجميع او سيارات نقل مدعومة الاسعار.

نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات


تتمثل نقاط القوة بسهولة العمل توفر الايدي العاملة حيث لا تحتاج هذه العملية الى ايدي عاملة ماهرة اما نقاط الضعف فتتمثل في كبر الجهد المبذول اثناء عملية الفرز حسب الحجم والنوع اذا كانت هناك انواع مختلفة ولا يمكن ان نذكر فرص او تهديدات خطيرة في هذه المرحلة.

المرحلة الخامسة: التسويق

يتم في هذه المرحلة تجميع وفرز المنتج وبيعه وصولا الى المستهلك النهائي ويتم البيع بالنسبة لصاحب الصناعة او الحرفة الشعبية بعدة طرق منها:
· البيع الى محلات: يتم في المعامل الكبيرة الخاصة ببعض الصناعات الشعبية البيع الى محلات منتشرة في مختلف اسواق وارجاء المدينة وقد يأتي اصحاب المحلات بأنفسهم الى موقع المعمل وبهذه الطريقة لا يتحمل صاحب المعمل اية قيمة مضافة على اجور النقل. وتختلف اسعار المنتجات حسب نوع الحرفة وحجمها ووزنها. 
· البيع المباشر للزبون: في طريقة البيع هذه يقوم صاحب الحرفة الشعبية ببيع منتوجه مباشرة الى الزبون النهائي ويحدث هذا في اغلب الاعمال التي تكون في اسواقها المتخصصة مثل الحدادة والنجارة وسوق الصفارين وصاغة الذهب وغيرها، ويكون البيع بالمفرد ولا تضاف في هذه الطريقة على صاحب المهنة اية اجور نقل او تخزين.
· التصدير: وهو احد طرق البيع المهمة فيتم فيه تصدير منتجات الحرف الشعبية الى المدن والمحافظات المجاورة وذات الطلب الكبير مثلا مدينة بغداد ذات طلب عالي وتباع بعض انواع المنتوجات فيها باسعار جيدة تدر ربحا اكبر لصاحب الصناعة الشعبية.
الوقت اللازم للمرحلة


كل عملية تسويق تستغرق يوم واحد وان عمليات التسويق تتكرر حسب كميات المنتوجات التي يتم صناعتها من الحرفة الشعبية الواحدة وحسب حجم الطلب عليها، اما في البيع المباشر فيكون البيع اني ومتداخل مع العمل.

تكلفة المرحلة

في حالات البيع الى محلات منتشرة في ارجاء المدينة او التصدير فيضاف كلفة نقل الممنتجات التي تقدر بحوالي 10000-15000 دينار لسيارة الحمل الواحدة داخل المدينة وتصل في حالات التصدير الى مدن اخرى مثل مدينة بغداد التي تبعد 100 كم عن مركز بابل الى 75000 دينار عراقي.

الدعم والعلاقة بسلسلة القيمة


ان الدعم الذي يعتبر مفقودا ولا وجود له في هذه المرحلة هو اهم عامل لنجاح الصناعات الشعبية في المحافظة ولاستمرارها والحفاظ على التراث والخبرات المهنية المتنوعة والمتوارثة منذ مئات السنين، فبعض من أصحاب الحرف الشعبية ينتظرون الجهات الحكومية ونقابات العمال او أي جهة اخرى لانقاذ حرفهم من الاضمحلال بتقديم الدعم لهم وتشكيل جمعيات لاستقبال منتجاتهم وعرضها والترويج لها. ونقول هنا بعض الحرف ليس كل الحرف لان الكثير من الحرف لها سوق رائجة على الرغم من انعدام الدعم الحكومي او غير الحكومي لها ومن الحرف الرائجة والناجحة النجارة والحدادة والصياغة والخياطة وغيرها ومن الحرف التي تعاني من الاضمحلال هي بعض الصناعات الغذائية وصناعة الفخار والصناعات من سعف النخيل.
نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات


تتمثل نقاط القوة بتوفر الايدي العاملة وتوفر سوق رائجة لبعض الصناعات الشعبية المهمة كما تم ذكره مثل النجارة والحدادة والصياغة وغيرها في مدينة بابل والمدن المجاورة لها وقرب مناطق التسويق من مناطق تصنيع المنتجات اما نقاط الضعف فتتمثل في كبر الجهد المبذول أثناء عملية التسويق وضعف الاقبال على بعض المنتوجات مثل الفخار وصناعات سعف النخيل، اما الفرص فتتمثل في توسع الأسواق وزيادة القدرة الشرائية للفرد ويتأمل أصحاب الصناعات الشعبية بحصولهم الدعم من الدولة كي تكون اكبر فرصة لهم في مشاريعهم اما التهديدات الخطيرة في هذه المرحلة فتكون للصناعات ضعيفة الاقبال التخوف من كسادها وعدم الاقبال عليها.

التوصيات النهائية 
	مجال التدخل
	التوصيات 

	1. الخدمات والمرافق العامة والبنى التحتية: ماء، كهرباء، اتصالات، نقل، طرق
	1. القيام بمشاريع تعبيد الطرق المؤدية الى مناطق الصناعات الشعبية وتعبيد طرق جديدة لتكون مركزا لبناء معامل الصناعات الشعبية.
2. توفير الماء والطاقة الكهربائية الضرورية لتشغيل الكثير من معامل الصناعات الشعبية.
3. توفير وسائط النقل الخاصة لنقل منتوجات الصناعات الشعبية باسعار مدعومة.

	2. أدوات وتجهيزات الانتاج، والمواد الأولية (توفرها، وتكاليفها، وجودتها)
	1. توفير الادوات والمعدات اللازمة للكثير من الصناعات الشعبية وبجودة عالية ومدعومة.
2. توفير المواد الاولية للصناعات الشعبية المهمة كالنجارة والحدادة والخياطة باسعار مدعومة.


	3. تطوير الأعمال والخدمات المالية
	1. توفير القروض الميسرة لاصحاب الصناعات الشعبية او توفير مركز لتزويدهم المواد الاولية المهمة بالاجل ومدعومة الاسعار.
2. اقامة جمعيات داعمة لاصحاب الصناعات اليدوية وتقوم بتوجيه الارشادات واقامة الدورات التدريبية.
3. فتح سوق مركزي مدعوم من الحكومة متخصص يستقبل منتوجات الصناعات الشعبية.
4. فتح معاهد متخصصة تقوم باستقطاب اصحاب الحرف الشعبية وتعليم اخرين.

	4. رأس المال الاجتماعي
	1. انشاء نقابة لاصحاب الحرف اليدوية تقوم بالاهتمام بهم والمطالبة بدعمهم.
2. تأسيس اسواق جديدة متخصصة لاصحاب بعض الحرف اليدوية التي تتركز في اماكن محدودة. 

	5. البحث والتطوير في القطاعات الأساسية (تطوير التكنولوجيا وتطبيقها)
	1. تطوير المعدات والتكنولوجيا المستخدمة في بعض الصناعات خصوصا الاغذية.
2. اقامة مركز للدراسات يقوم باعداد طرق متنوعة في التغليف ونكهات الاغذية بما يتلائم مع طلب الزبون والتطور الحضاري.

	6. الشراكات المحلية
	1. عقد شراكات مع شركات حكومية او غير حكومية لشراء منتوجات الصناعات الشعبية باسعار مدعومة.
2. عقد شراكات مع الغرف التجارية للحصول على الدعم المادي والمعنوي لاصحاب الصناعات والحرف الشعبية.

	7. جذب الاستثمار والترويج له
	1. جذب الاستثمار من الداخل والخارج للدخول في مشاريع الصناعات الشعبية والتشجيع لها.
2. استخدام الترويج بكافة طرقه لجذب المستثمرين من الداخل والخارج.

	8. التشريعات، تطبيق القوانين، تسوية المنازعات، الفساد
	1. تشريع قوانين لدعم اصحاب الصناعات الشعبية وايصال الخدمات اليهم.
2. القضاء على الفساد الاداري وفض النزاعات المختلفة حول المحلات والاراضي والتسويق.

	9. تطوير رأس المال البشري لتلبية المتطلبات الحالية والاستراتيجية لسوق العمل
	1. تقديم دعم مادي على تطوير مشاريع الصناعات الشعبية وتنمية الاموال.
2. فتح اسواق جديدة مع توسيع الحالية في مناطق متعددة مع ادخال انواع مختلفة تلبي مختلف الطلبات.
3. فتح مراكز لاقامة دورات تدريبية لتوسيع الانتاج وتطوير المشاريع.

	10. وساطات سوق العمل
محل
	1. اقامة دورات للعاطلين عن العمل حول كيفية انشاء مشاريعهم والتوسط في تقديم الدعم لهم.
2. تقديم الدعم والتشجيع لتطوير الحرف الصغيرة لاستقبال عدد كبير من العاطلين.
3. دورات مهنية مختلفة في مجالات ومتطلبات السوق البابلي للعاطلين عن العمل.

	11. حقوق العمال
	1. توفير الضمان الاجتماعي لاصحاب الحرف الشعبية مع وتشجيع المكافئات.
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